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Kedves Vallalkozo!

Az alabbi munkaflizetet azért allitottam 6ssze Neked, hogy minden kezdeti segitséget megad-
jak a markad stratégiai hatterének megalapozasahoz.

Kllondsen fontos, hogy ugy indulj el a markaépités utjan, hogy Te magad is alaposan megis-
mered a versenytarsaid, célkdzénseéged, és megfogalmazz magadban minden esszencialisan
szlkséges alkotdelemet, melyre a markad épulhet majd.

A munkaflzetben szerepl6é egyes pontokon vegighaladva atfogd képet kaphatsz arrol, milyen
esszencialis 0sszevetdkbdl tevédik 6ssze egy hatékonyan mikdédd marka, valamint ravilagit
majd arra is, mely terlleteg igényelnek még egy kicsivel tdbb torédést.

Miért van szlkség minderre? Legféképpen azért, hogy Te is atlasd, milyen dsszetett is a
markaépités és arculattervezés folyamata, illetve hogy alaposan megfontold és kérvonalazd a
markad jellemvonasait.
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Markaépitési Utmutato

Alaposan gondold at, akar ird is le magadnak az alabbi pontok alapjan a sajat markad jellemzéit!

0 Markamisszio

A markad misszidja, kildetése magaban foglalja a markad Iétjogosultsagat, mikodésének
fontossagat és miértjeit. Mindezek megfogalmazasa nemcsak a célkdzénséged szamara teszi
majd egyértelmUvé, milyen problémajukban tudod tamogatni 6ket, de szamodra is iranymutatast
ad a mindennapokban, emlékeztet ra, miért is vagtal bele. Egy atgondoltan megfogalmazott
markamisszid hatalmas segitség lehet, hogy igazan ambiciézus vallalkozasként tlnj fel egy
zsUfolt piacon. Alaposan gondold at és fogalmazd meg 1-2 mondatban a Te markamissziod!

e Célok ¢s jovokep

A folyamatos fejlédés érdekében fontos megfogalmaznod a markad szamara rovidt- és
hosszutavl célokat egyarént. Erdemes 2-3 hdénapos, illetve néhany éves tavlatokban gon-
dolkodnod. Mindez segiteni fog Neked abban, hogy minden nap tudd, miért dolgozol és
vizionald magad el6tt, amit elérni szeretnél.

@ Markacértékek

A markaértékek a markastratégiad alapvet6 részét képezik, mivel a markaépités minden aspek-
tusat, igy a vizualis designt is ezek alapjan hatarozzuk meg. A markad altal képviselt értékrend
mentén tervezed és vezeted majd mind a kommunikacidd, mind a vizualis megjelenésed, ezért
kiemelten fontos szerepik van a vallalkozasod fejlédésében. Az emberek szivesen tdmogatnak
olyan markakat, melyek hozzajuk hasonld értékrendet képviselnek, nagyobb valdszinliséggel
maradnak hlségesek és ajanljdk az adott markat masoknak is. Fogalmazz meg magadban
néhany olyan kulcsszdét, melyeket dnazonosnak és legféképpen markaazonosnak érzel, melyek
mentén mkodtetni tudod és szeretnéd a vallalkozasod.

@ A marked hangneme

Markad hangneme - vagyis a stilus, ahogyan kommunikalsz majd a célkdzonségeddel - rezonal-
nia kell a mar megfogalmazott értékeiddel és céljaiddal, illetve érdemes figyelembe venned a
célcsoportod egyes jellemvonasait (lasd: 5-6s pont) és igényeit is. Fontos, hogy mindemellett
maradj 6nazonos, érezd magadénak a valasztott hangnemet, hogy ne kelts mesterkélt hatast. A
hangnemed meghatarozasaval biztosithatjuk, hogy mind a vizualis markaidentitas, mind a kom-
munikacio stilusa 6sszhangban legyen egymassal, és ugyanazt a célt szolgadlja - az idealis
tgyfeled megszolitasat.
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e CelkozOnseg meghatarozasa

A mérkad pozicionaldsahoz elengedhetetlen egy gondos célcsoport meghatarozas. En magam
azt vallom, olyan célkdzdnséget vizionalj, akikkel tényleg szivesen dolgoznal egytt - természe-
tesen ha a vallalkozasi kordéd megengedi az ilyen szintli szegmentalast. A legegyszerlbb, ha
felvazolsz magadnak egy buyer persona-t, vagyis egy képzeletbeli személyt, aki az idealis
vasarlddat testesiti meg. Ruhazd fel minden olyan jellemzével, mely segitségedre lesz majd,
hogy elérhesd 6t és megoldhasd a problémait (pl. életkor, iskolazottsag, munkahelyi beosztas
stb.). Olvass utana batran és vazold fel a sajat buyer persona-d!

@ Mondd el a torténeted

Ne becsdild le annak az erejét, hogy elmeséld, Te magad hogyan jutottal el odaig, ahol most
tartasz! Kozonségedben bizalmat és szimpatiat ébreszt, erésiti az elkdtelezédést, segit kommu-
nikaciot inditani. Torténeted mentén bemutathatod a lekliizddtt nehézségeket, mérfoldkodveket
és minden kisebb nagyobb Iépést, melyeket megéltél, mikdzben a kildetésedért dolgozol.

@ Mérd fel a piacot

Fontos, hogy Te magad is feltérképezd a piacot, ahova a markad szeretnéd pozicionalni. Nézd
meg, milyen versenytarsak kdzott kell tudnod érvényesuini, és alaposan gondold at, Téged mi
kildnboztet meg téluk! Ez lesz a markad USP-je, vagyis egyedi terméktulajdonsaga, melyre
felépithetjik majd a stratégiad.

@ Sajat fotosorozat

Prémium markaként érdemes megfontolnod egy sajat fotdsorozat készitését. Ennek megter-
vezéséhez természetesen szikséged lesz majd az arculati elemeidre, valamint mindazokra, a
markad lelkét biztositd hattérinformaciora, melyeket most megfogalmaztal a munkaflzet
segitségével.

@ Marketing

Annak érdekében, hogy érvényesliini tudj az dériasi rekldamzajban, el kell sajatitanod néhany
fontosabb marketing alaptudast. Mindenekel6tt fogalmazd meg, a Te markad szamara milyen
megoldas lehet a megfeleld: online vagy offline, direkt vagy inbound marketing stb. Ezutan irj
listat, milyen fellleteken szeretnél és melyeken szlkséges jelen lenned (weboldal, Instagram,
Pinterest, LinkedIn stb.).
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Kérdésed vanr

Irj e-mailt vagy hivj telefonon!

Ha barmi kérésed, kérdésed, aggodalmad van, keress batran az
alabbi elérhetéségeim barmelyikén.




